Ubersichtsplan zum Erlass einer Satzung
der Stadt Dortmund Uber besondere Anforderungen an die
Gestaltung von Anlagen der Aullenwerbung und Warenautomaten
im Bruckstrallenviertel

Legende MaRstab  Abteilung

I BN BN B Grenze des Geltungsbereiches 1:3000 61/4 @

hellweg Ful&#éngerzone

58] ¢ Westenhellweg ' T ! -
T e e ey ey /9

Stadt Dortmund
Stadtplanungs- und
Bauordnungsamt

2015




Satzung der Stadt Dortmund

Uber besondere Anforderungen an die Gestaltung voAnlagen
der AuRenwerbung und Warenautomaten im BriuckstraReniertel

vom
18.07.2016

Aufgrund der 88 7 und 41 der Gemeindeordnung férldand Nordrhein-Westfalen
(GO NRW) in der Fassung der Bekanntmachung vormuli4994 (GV.NRW S.
666/SGV NRW 2023 in Verbindung mit § 86 Abs. 1,Nder Bauordnung fur das Land
Nordrhein-Westfalen (BauO NRW) vom 1. Marz 2000 (BGWRW. S 256/SGV. NRW.
232) hat der Rat der Stadt Dortmund in seiner 8gzam 07.07.2016 folgende Satzung
der Stadt Dortmund Uber besondere AnforderungeheaGestaltung von Anlagen der
AulRenwerbung und Warenautomaten im Brickstral3deVieeschlossen.

Praambel

Das Brickstral3enviertel hat sich unterstitzt divielRnahmen, die von einer seit Januar
1991 bestehenden Sanierungssatzung begleitet wyrdsitiv entwickelt. Die
bestehende Werbung als Mittlerin von Angebot undhitage pragt dabei in der
Wahrnehmung der Passantinnen und Passanten ssavisdalle Erscheinungsbild des
Quartiers. Es ist geboten, eine unzutragliche Ekwng der Art und des Umfangs von
Werbung zu begrenzen, um das Bild des Quartiertex@n positiv zu entwickeln.
Nachdem die 0.g. Sanierungssatzung durch BesctdissRates der Stadt Dortmund am
11.12.2014 aufgehoben wurde, werden die zuvorirsdaierungssatzung festgelegten
gestalterischen Leitlinien bezulglich der Werbeamtagunmehr durch die vorliegende
Satzung fortgefihrt.

§ 1 Ziel

Die Zielsetzung der Festsetzungen zur Werbung hiesigbesondere darin, eine
quantitative Uberfrachtung des Bildes des Bruck&maiertels zu unterbinden. Auch
soll eine qualitativ hochwertige Anmutung auch Warbeinstallationen gefordert
werden. Stérende Wirkungen von Werbung, die etwahdstarke Lichtemissionen oder
auch durch bewegtes Licht oder durch blinkendektleatstehen, sollen vermieden
werden. Pragend fur die Wahrnehmung des Stadtraalindessen architektonische
Gestaltung sein, die Pragung durch Werbung soll gegentber zurtcktreten.



8 2 Raumlicher Geltungsbereich

(2) Die Bestimmungen dieser Satzung gelten furBleneich des
Bruckstral3enviertels.

a) mit den mittelalterlich Uberkommenen Stral3en

. Bruckstral3e Nr.9 - 53 (Nr. 53, soweit nicht Besliail der Zone
B)/Nr.20 - 70 (Nr. 70, soweit nicht Bestandteil @&ne B),

. Gerberstral3e Nr. 2-8/1-7,

. Gnadenort Nr.1 - 11/Nr. 2 - 14(Nr. 14, sowethtiBestandteil der
Zone B),

. Lutge Brickstral3e Nr.1 - 13/Nr.2 - 16,

. Stubengasse Nr.1-33/2 - 32;

b) sowie mit den StralRen

. Alter Burgwall Nr.2 - 12 / Nr.9;

. Bischofsgasse Nr.1, Seitenfassaden der an daoiKeiund an der
Thomasstralde liegenden Objekte

. Bissenkamp Nr. 2 - 16/Nr. 1 - 17,

. Hansastral3e Nr.2 - 32 (Nr.2 und Nr. 32, sowiehtrBestandteil der
Zone B) / Nr.1 - 11,

. Helle Nr.2 - 4/Nr.3 - 17,

. Hohe Luft, Seitenfassade der an der Brickstr@@eyerstralie,

Bissenkamp und KampstralR3e gelegenen Objekte,

Kuckelke Nr. 6 - 22,)

LudwigstralRe Nr.2 - 16/Nr.1-9

ReinoldistralRe Nr.2 - 14/Nr.1 - 23,

Thomasstral3e Nr. 1 - 21/Nr.8 - 20,

Platz von Leeds Nr.1/Nr.2, Seitenfassaden vomgp&ral3e Nr.1 - 5/
Friedhof Nr.4

(2) Die Abgrenzung des raumlichen Geltungsberaicstan einer Karte
(Anlage Nr. 1) dargestellt.

§ 3 Sachlicher Geltungsbereich

Der sachliche Geltungsbereich dieser Satzung utrdés#&nderung und die
Anbringung aller Werbeanlagen und WarenautomatenSatzung regelt die
Zulassigkeit von Werbeanlagen nach Anzahl, Lagéf3&und Ausfihrung.

§ 4 Begriffe

(1) Anlagen der AulRenwerbung (Werbeanlagen) diedbasfesten Einrichtungen,
die der Ankindigung oder Anpreisung oder als Hisveeif Gewerbe oder
Beruf dienen und die vom o6ffentlichen Verkehrsraaums sichtbar sind. Hierzu
zahlen insbesondere Schilder, Beschriftungen, Bamgah, Lichtwerbungen,
Schaufenster, Schaukéasten sowie fur Zettel- odgeBanschlage der
Lichtwerbung bestimmte Saulen, Tafeln oder Flachen.



(2)

3)

Nachfolgende Begriffe aus der Architektur wesxdm Rahmen dieser Satzung
verwandt.

1.

Schaufenster grol3flachiges Fenster, die gebaut wurden, danaitewvV
oder die angebotene Dienstleistung versinnbildhdeeObjekte ausgestellt
werden, wirkend im unmittelbaren Nahbereich deal&nraumes
Vordachblende Verkleidung oder flachiger konstruktiver Teil es
Vordachs im Bereich des vorderen Abschlusses &oegachs, vertikal
(als Stirnflache) oder schrag gestaltet

Lisene schmales vertikales Bauglied, das leicht ausrévend hervorragt
Gesims schmales horizontales Bauglied, das leicht auer&vand
hervorragt

Risalit: aus der Fluchtlinie auf ganzer oder tGiber eineamwiltegenden Teil
der Fassadenhohe hervorspringender Gebaudeteil

Erker: baulich geschlossener, vor die Fassade hervemtiet ein- oder
mehrgeschossiger Vorbau

Brandgiebel und Brandwénde der Uber das Dachniveau des
benachbarten Gebaudes hinaus gefuhrte Teil eimegrdBrand zwischen
unterschiedlichen Gebauden

Seitenwand:nicht zur Stral3e, sondern seitlich, zu besteheRdbauung
oder zu unbebauten Bereichen orientierte Wande

Brustungslinie: obere Line der Fensterbristung, Uber die sedlich
Begrenzung der Fenster weiter fihrend

Nachfolgende Begriffe aus der Werbetechnikdearin dieser Satzung
verwandt:

1.

8.

9.

(Werbe-)Transparent: alle flach ausgebildeten, visuell wirkenden
Werbetrager, unabhéngig von Beleuchtung und Matesiarr oder
flexibel, opak transluzent oder transparent

Grol3tafeln: starres Werbetransparent, selbststehend odeaissaden
bzw. anderen wandéhnlichen Bauteilen befestigt

Flachwerbung: alle parallel zur Gebaudeseite angebrachten Anlagr
AulRenwerbung flacher Bauart

Auslegerwerbung Werbeanlagen, die in einem (tblicherweise) 90° -
Winkel zur Fassade angebracht sind

Spannbéander Werbetransparent aus flexiblem Material, dasaspgnnter
Form an Fassaden oder Gerlsten befestigt wird

Zettel- und BogenanschlageAushang (auch ein zeitlich befristeter) von
kleinformatigen (in Abgrenzung zu Plakaten) Infotimas- oder
Werbetragern

Plakat: i. d. R. aus Papier (jedoch auch aus andereneiiitaterialien)
hergestellter bedruckter Bogen gréf3eren Formatsr-varstanden als ein
Malf3 gleich oder gréf3er als DIN A 2

Plakatanschlag Aushéangen von Plakaten in unterschiedlicher Art d
Fixierung

LitfaRsaule: zylinderartige Kérper, der zum Anschlagen vorkBtan oder
kleinformatigeren Informations- oder Werbetrageient

10. Schaukasten Behalter, der mindestens auf einer Seite einedbldeckung

besitzt und damit den Blick auf die im Inneren awahrten Gegenstande
erlaubt. Im Gegensatz zur Vitrine stets flacherdgu. d. R. zur
Prasentation von bedrucktem Papier



11.Vitrine : entsprechend dem Schaukasten konstruiert, jemhttalr63erer
Bautiefe zur Prasentation von dreidimensionalerekibj

12. Werbesaulen(auch bezeichnet als Werbestelen oder Werbepylone)
dreidimensionale Kdrper, beleuchtet oder unbelaichit applizierten
Werbeinhalten (durch Aufdruck, Beklebung oder Hiele)

13.Prisma-, Wende- oder Prisma-VisionsanlagenNerbeanlagen, bei denen
mechanisch bewegliche Elemente in zeitlicher Abigkeit
unterschiedliche Werbeinhalte visualisieren

14.Videowande Anzeigevorrichtung von Bildelementen (inkl. Sétyrauf
der Grundlage von digital verarbeiteten InformagionDabei wird die
Information dadurch abgebildet, dass Punkte (Pixie)in
Zusammenwirkung die Information visualisieren, sdtuchtend sind oder
durch eine erganzende Beleuchtung in optische Enrsghg treten.

15.LED- oder LCD-Displays: Elemente, die mittels LED oder LCD-
Technologie Text- oder Bilddarstellung unterschddr Inhalte in
zeitlicher Folge darstellen kénnen

16.Monitore: Ausgabegerate mit Bildschirm zur Visualisierung
verschiedenster (auch analoger) Inhalte, wobeVdiealisierung auf
verschiedensten Techniken beruhen kann wie, Projekt,
Ruckprojektionen, Rohrentechnik etc.

17.Projektionen: Visualisierung von Inhalten durch Ubertragungtefit
gerichtetem Licht auf Projektionsflachen verschiesder Art

18.regellose Anbringung von Werbung Anordnung von Werbetragern ohne
Rucksicht auf die Strukturen oder die FormgeburggRBeukdrpers, der sie
tragt, oder auf die GrolRenverhaltnisse zwischenbdselagen und
Baukorper

19.Blendfreiheit: Helligkeit eines Werbeobjektes, bei der dessen Uh{e
B. die Fassade) gut und ohne unangenehme Beeitigyd@atp wahrnehmbar
ist. Blendung durch eine Werbeanlage wirkt dagdmgastigend, wobei
der Begriff der Blendung hierbei nicht im medizohen Sinne verwendet
wird, sondern als psychologische Blendung verstanded flr
Wirkungen, die noch weit entfernt einer korperlislgeeintrachtigung in
Form der Stérung des Sehvermobgens sind.

§ 5 Allgemeine Anforderungen an die Gestaltung voWerbeanlagen

(1)

Anlagen der AulRenwerbung sollen Ricksichtda@fcharakteristischen
Eigenarten des Quartiers- und Stral3enbildes, ingldese auf die Substanz,
den Baustil baulicher Anlagen und ihrer Teile soaii erhaltenswerte
Eigenarten der Umgebung nehmen. Das bedeutet:

a) die Werbeanlagen sind in Wahrung der allgemegnkannten Regeln
der Technik auszubilden;

b) die pragenden, gliedernden und/oder belebendssaBenteile oder
sonstige dekorative Bauglieder durfen durch Werlaggm nicht
verdeckt oder Uberschnitten werden;

C) Form, Werkstoff und Farbe der Werbeanlage sdieim der
Gesamtwirkung des Gebaudes unterordnen, der Kostks
angemessen ausfallen;

d) die Werbeanlage soll sich in das Quartiers- Smdf3enbild einfligen;

e) ungenutzte und verrottete Werbeanlagen sirehifernen.



(2)

Nachteilige Einwirkungen auf Gebaude und iHezhbargebaude sind zu
vermeiden. Eine nachteilige Einwirkung liegt bei \d&anlagen insbesondere
vor:

a) bei storender Haufung,
b) bei regelloser Anbringung,
C) mit stdrenden Emissionen (z.B. in Form von Liotier Gerduschen)

8 6 Unzulassige Arten von Werbeanlagen

(1)

(2)

3)

(4)

(5)

(6)

Insbesondere unzulassig sind:
a) Grol3flachige Werbeanlagen Uber 4 gm
b) auf Dauer angebrachte Spannbander.

U. a. aus Grunden stérender Haufung von Wethgan sind ausgeschlossen:

a) Zettel- und Bogenanschlage sowie Plakatansehkgfkleber oder mit
anderer Methode auf Boden-, Wandbelage oder afdigcben
aufgetragene Werbung — auch in Form partieller igeing
(,Streetbranding”) —, insbesondere auch Erinnerwegsung aul3erhalb
der hierfur zugelassenen Werbetrager.

Unzulassig ist Lichtwerbung, bei der es zuchsyogischer Blendung kommt —
d.h. zu einer stérenden Wahrnehmung von Licht aincte, dass dies zu einer
vorubergehenden oder dauerhaften Minderung deetSalmg fihrt. Ebenso ist
Lichtwerbung unzulassig, bei der es zum schnellepulsartigen Wechsel von
Farbe oder Lichtintensitat kommt. Auch die Darbmgfwon Filmsequenzen,
die solche Effekte beinhalten, ist nicht zulassig.

Videowanden, Displays, Monitore fur wechselhuaalte sind statthaft hinter
Schaufensterverglasungen, sofern sie nicht mizdeor benannten Effekten
eingesetzt werden und ihre Helligkeit erheblicheamnlie Intensitat gedimmt
wird, die zu psychologischer Blendung flhrt.

Nicht gestattet sind folgende Werbemittel:

a) Blinklichtanlagen

b) Wechsellichtanlagen

C) Wechsellichtanlagen mit Blinklicht

d) Lauflichtanlagen

e) Anstrahlung von Werbeflachen oder -kérpern,weie Scheinwerfer
bewegt werden, oder ihre Farbe oder der Grad Hedigkeit wechselt.

Unzul&ssig sind auch

a) Prisma-, Wende- oder Prisma-Visionsanlagen.
b) andersartig sich bewegende Werbeanlagen
C) plastische Elemente etwa in Form von Wurfelnisamdere

geometrische oder formal freie oder gegenstandlihekte, Flaggen
oder Fahnen
d) Bemalungen von baulichen Elementen zum Zweek&\terbung



8 7 Unzulassige Standorte von Werbeanlagen

Die Anbringung von Werbeanlagen ist unzulassig:

a)
b)

C)

auf, an oder in Dachflachen

an Erkern, Risaliten, Balkonen, Gesimsen urse@hen oder auf sonstige durch
Schmuckteile gegliederten Fassadenflachen,

an Brandgiebeln, Brandwanden oder Seitenwaadenan sonstigen hoch
aufragenden, das Stral3enbild beeinflussenden Bautei

8 8 Anzahl, Lage, Grdl3e und Ausfihrung von Flachwdaung

(1)
(2)

®3)

Je Ladeneinheit ist an jeder GebaudefronStite einer Leistung nur ein
Wand- oder Hangetransparent zuléssig.

Wandtransparente sind ganzflachig paralleFagssade anzubringen und
durfen die Unterkante der Fenster (Brustungslides) 1. Obergeschosses nicht
Uberschreiten. Sie missen:

a) von den pragenden Vorspriingen in der Fassada seitlichen

Abstand von mindestens 0,20 m wahren,;

b) von den Gebaudeecken mindestens einen Abstan@,20 m
einhalten;

C) von den Gesimsen und Lisenen einen Abstandnindestens 0,10 m -

jeweils in der Fassade gemessen - einhalten.
d) Die Hohe der Wandtransparente darf 0,80 m riibktschreiten.

Schaufenster oder sonstige Fenster diurfenvgedBflachig zugeklebt, noch
zugestrichen oder zugedeckt werden. Eine Gro3fi#eltiliegt vor, wenn
mehr als 1/4 der Glasflache verdeckt ist. Dasniglht fir kurzfristige
Sonderveranstaltungen bis zu einer Dauer von 3 foch

8 9 Anzahl, Lage, Grol3e und Ausfiihrung von Ausleg&rerbung

(1)

(2)

3)

(4)

()

Je Ladeneinheit an jeder Gebaudefront deteS¢itter Leistung ist nur eine
Auslegerwerbung zulassig.

Die H6he der Unterkante von winklig zur Gebéfudnt angebrachten
Werbeanlagen Uber StralRen- und Gehwegniveau mustesténs 2,75 m
betragen.

Ausleger dirfen die Bristungslinie der Fendess 2. OG nicht Gbersteigen und
mussen einen eingeschossigen Mindestabstand vommobassadenabschluss
einhalten.

Die Tiefe von Auslegern darf hdchstens 0,8betragen, bei einem hdchst
zulassigen Abstand von der Wandflache von 0,20 nindila
Gesamtauskragung also insgesamt maximal 1,00 mdestr

Ausleger sind rechtwinklig zur Gebaudefrontwimmgen. Sie sind in Form
von Wirfeln, Kugeln, Pyramiden oder ahnlichen vahisen Kérpern nicht



gestattet. Flach entwickelte Prismen kdnnen aussaieise zugelassen
werden.

8 10 Lage, Grole und Ausfihrung von Flachwerbung aordéachern und Markisen

(1)

(2)

3)

(4)

Werbung im Bereich von Vordachern ist an déBmde nur in
Einzelbuchstaben und Firmenemblemen zulassig ume wese von der Ober-
und Unterkante des Vordachs nach innen einen Athstam 0,10 m einhalten.

Werbung auf Vordachern darf nur in Einzelbwahen, Schriftziigen und
Emblemen ohne hinterlegtes Farbfeld erfolgen.

Unterhalb von Kragplatten und Glasdachern ¥ifetbeanlagen in Form von
Hangetransparenten oder sonstigen Werbezeichessmul&ie missen eine
Mindestdurchgangshdhe von 2,50 m Uber Stral3ennivedueinen Abstand
von mindesten 0,20 m von der Vorderkante der Kiatgpbzw. des
Glasdaches einhalten.

Beschriftungen auf Markisen in Form eines Naszegs oder von Emblemen
und anderen Werbezeichen sind nur zulassig, wenansder Stirnseite in
Langsrichtung angebracht sind und eine Ho6he voen2@icht Gberschreiten.

8 11Beleuchtung und Farbe von Werbeanlagen

(1)

(2)

3)
(4)

Generell durfen grelle Farben (beispielhaft RRdne 1026, 2005, 2007, 3034,
3026, 6038 und ahnliche Farbtone) bei Werbeanlagdr verwendet werden,
allenfalls eine untergeordnete Verwendung ist Aidas

Werbeanlagen sind unzuléssig bei einer (augbhmdogischen) Blendung von
Passantinnen und Passanten sowie von AnwohneruimteAnwohnern.

Leuchtréhren und sonstige Lichtquellen sirehldlungsfrei abzuschirmen.

Stromzufiihrungen zu Werbeanlagen durfen nishEeeileitung ausgebildet
sein. Kabel und sonstige technische Hilfsmittetlaiardeckt anzubringen. Ist
das nicht mdglich, so sind sichtbare Stromzufihemngur in der Farbe des
jeweiligen Untergrundes zulassig.

§ 12 Warenautomaten

(1)

(2)

Warenautomaten dirfen an Ladeneinheiten @@em Frontbreite nur einzeln,
bei grolReren Frontbreiten auch in aufeinander dingeden Gruppen an den
wanden im Erdgeschoss angebracht werden, wenn sieer engen
raumlichen und sachlichen Beziehung zu einem Véskaund
Dienstleistungsbetrieb stehen.

Warenautomaten dirfen Fassadengliederungdresoadere solche mit
statisch-konstruktivem Charakter nicht maskierea.dirfen nur angebracht



werden, wenn die statische Funktion von Mauern aptisch erkennbar
bleibt.
§ 13 Abweichungen
Gemal § 73 BauO NRW kann das Stadtplanungs- undr@awngsamt der Stadt
Dortmund Abweichungen von den Anforderungen zulasaenn sie unter
Beriicksichtigung des Zweckes der jeweiligen Anfandg und unter Wirdigung der
nachbarlichen Interessen mit den 6ffentlichen Bgtanvereinbar sind.
8 14 Ordnungswidrigkeiten und Buf3geld
Wer vorsatzlich oder fahrlassig gegen Bestimmurtdieser Satzung verstof3t, handelt
gemal § 84 (1) 20 BauO NRW ordnungswidrig. EinenOngjswidrigkeit kann gemar
§ 84 (3) BauO NRW mit einer GeldbuRRe bis zu 50.080@eahndet werden.
§ 15 Inkrafttreten

Die Satzung tritt nach ihrer Veroffentlichung innd@ortmunder Bekanntmachungen®,
Amtsblatt der Stadt Dortmund, in Kraft.

Dortmund, den 18.07.2016

Ullrich Sierau
Oberbiurgermeister
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